
TuRVa-hanke 
Raportti 10.6.2026 

Pauliina Tenho 

Aki Wahlman 

Foody Allen Oy 

Foody loves Food. 



























:&. Taloudellinen hyöty ntotlvol enentntin 
kuin vastuullisuus 

• Vastuullisuus koetaan tärkeäksi arvoksi, mutta ostokäyttäytymistä ohjaa ennen kaikkea
taloudellinen säästö, vastuullisuus on ikäänkuin bonus

• Punalaputettuja tuotteita ostetaan laajasti, ensisijaisesti edullisuuden vuoksi

• Taloudellinen hyöty korostuu kaikilla vastaajilla ja nähdään, että erityisesti hävikkituotteiden
kuuluukin olla edullisempia kuin "tavallisten" tuotteiden

• Vastuullisuus nähdään positiivisena lisäarvona, mutta siitä ei olla valmiita maksamaan lisää.
Yhden vastaajan arvomaailma ohjasi kuluttamista merkittävästi, mutta hänelläkin
taloudelliset seikat painoivat päätöksenteossa.

lnsight: Kuluttajat eivät useinkaan osta hävikkituotteita "pelastaakseen maailman", vaan 
säästääkseen rahaa. Vastuullisuus vahvistaa ostopäätöstä, mutta harvoin käynnistää sitä. 

''Samalla tulee tunne, että tekee jotain vastuullista, vaikka oikeastaan se pääsyy on 
taloudellinen." 

Foody loves Food. 












































